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Обобщить материал по предлагаемому вами продукту в следующем 
порядке 

1. описание продукта/для кого? 

2. матрица SWOT  

На основе материалов лекции,  представленной информации а также 
собственных исследований постройте матрицу по продукту, 

предполагаемому к производству и реализации по результатом вашего 

исследования в магистерской диссертации. 

Целесообразно изучение достаточного количества исходного 
материала. а также привлечения по возможности экспертов из реального 

сектора экономики. 

Данная информация послужит основой для формирования стратегии 
продвижения продукта на рынок. 

 

3. стратегия продвижения продукта на рынке (возможно несколько 

вариантов, в зависимости от того кому, как и для чего нужен продукт) 

На основе материалов лекции,  а также собственных исследований 

построить матрицу/матрицы Ансоффа по каждому возможному каналу 
сбыта, выбрать наиболее рациональный вариант. 

Сопоставить показатели матриц Ансоффа и SWOT 

 

4.  расчет себестоимости и обоснование цены (с учетом цен 

конкурентов) 

Пример оформления задания и описание расчетов 
Рассчитать себестоимость блюда 

Статьи 

затрат 

расчет сум

ма 

Калькуляционная стоимость блюда всего 

Сырье и 

материалы 

 

38,8

9 

Издержки производства и обращения всего 

Топливо и 

электроэнергия 

Миксер планетарный (для взбивания 

теста для бисквита и творожного крема) 
0,75кВт*0,6ч=0,45кВт 

3,7 



Ротационная печь (для выпекания 
бисквита) 2,2кВт*0,25ч=0,55кВт 

Холодильный шкаф (для стабилизации 

десерта) 0,2кВт*2ч=0,4кВт 
Всего 0,77кВт. Тариф электроэнергии 

за 1 кВт в Абакане(место проектируемого 

заведения) 2,67 руб. 

1*2,67=2,67руб. 

Амортизаци
онные отчисления 

Миксер планетарный 
279000

12∗5
= 4650/14640 = 0,32  

14640 – количество п/ф, которое 

готовится за месяц с помощью этого 

оборудования 

Ротационная печь 
1901000

12∗7
= 22631/14640 = 1,55  

1,87 

Заработная 

плата 

сотрудников 

170 руб/час 

Примерное время приготовления 

блюда = 40 минут 

113 

Страховые 

взносы во 
внебюджетные 

фонды 

30,2% от 113 руб 34,1 

Расходы на 

продвижение 

продукции 

10% от себестоимости 3,9 

Прочие , в 
том числе 

накладные 

расходы 

 (20% от 
калькуляционной 

стоимости) 

 7,8 

Полная себестоимость блюда 203,

26 

 

 



 
 

1. Расчет калькуляционной стоимости осуществляется на основе 

технологической карты блюда, выбранного объекта калькулирования  и 

рыночных цен на сырье и полуфабрикаты. (пример калькуляционной 
карточки приведен. 

2. Топливо и электроэнергия рассчитываются исходя из 

длительности технологического процесса приготовления блюда (объекта 
калькулирования), потребляемой мощности оборудования и тарифов на 

электроэнергию/газ 

3. Амортизация определяется исходя из стоимости оборудования, 

годовой нормы амортизации и времени, затраченного на приготовление 1 
объекта калькулирования. 

4. Заработная плата сотрудников при единичной производстве 

может устанавливать исходя из сдельной расценки или почасовой ставки, в 
соответствии с системами оплаты труда на предприятии. 

5. Страховые взносы во внебюджетные фонды составляют 30,2% от 

начисленного фонда заработной платы. 

6. Расходы на продвижение (коммерческие расходы) это стоимость 
упаковки, затраты на различные виды рекламы, заработная плата работников 

торговой группы и т.п. 

7. Прочие расходы включают общепроизводственные и 
общехозяйственные затраты (организационно-управленческие) 

 

5. при возможности обоснования объемов продаж (исходя их 

производственных мощностей, целевой аудитории, метода аналогий) 
эффективность вложений и развитие производства. 

 
 


